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Associacao

quer revelar o glamour da cerveja

Microcervejeiros vao organizar festas para mostrar ao publico brasileiro que a popular bebida também tem o seu lado sofisticado
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que seja recuperado em um ano.’
Osnmausaéudmec‘arlos Hi-

Exclusividade movimenta casa noturna

‘tratégia de markef

Baden Baden

assio Piccolo, dono do restau-
rante Frangd, que mantém a
.-maior carta de cervejas importa-
-das de Sdo Paulo, é um defensor
. -das microcervejarias. “As nossas,
--com excegdes, ainda nfo alcanga-
. ram um padrdo de qualidade ex-
cepcional. Mas cada uma que der
certo € um ponto positivo para ter-
mos cervejas de qualidade no
Pais”, diz o especialista no tema.
Ele destaca como uma boa sur-
presa no setor a cervejaria Baden
-- Baden, de Campos do Jordio, que
reccnte}mnte passou a engarrafar
.-uma das quatro cervejas que produz.
.- A fibrica pretende até agosto colo-
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cria marcas

car mais quatro marcas superpre-
mium no mercado das delicatessens
e dos supermercados top de Sio

Paulo, Rio e outras capitais. Ji foi

aplicado cerca de US$ 1,12 milhao
em equipamentos e infra-estrutura.
Os sécios esperam o retorno dos in-
vestiméntos em trés anos.

A cerveja € feita com dgua mine-
ral de qualidade comprovada pelo
Instituto Adolfo Lutz. As receitas
sfio elaboradas pelo mestre-cervejei-
ro Carlos Hauser, que trabalhou por
38 anos na féibrica da Antarctica em
Ribeirdo Preto, responsdvel pelo fa-
moso chope do Pingilim. »
: (RM.)

Regina Neves
de Sao Paulo

ara Telmo Cortes de Carvalho
P e Silva, presidente da ABMIC

(Associacio Brasileira de Mi-
crocervejarias), embora muito apre-
ciada e consumida pelos brasileiros,
a cerveja ainda é muito pouco co-

" nhecida e ainda estigmatizada como
\uma bebida popular, sem nenhum

L breo produl:o.e com as proprias cer-
‘vejas de gastronomia produmdas pe-
las nossas microcervejarias, que ela -

pode ser tdo sofisticada em seu pre-

paro e refinada em seu paladar como -
~ 0 bom vinho”, diz.

A parte mais yL;vel da nova es-

g da Abmic se-
rdo as Festas de Zhytum (nome ar-
caico da cerveja no Egito hd 6 mil
anos), que comegam em Sdo Paulo

‘e viio se espalhar pelas microcerve- .
jarias de todo o Pais. A partir de 21 .

de agosto, em parceria com a Aba-

_ ga (Associagio Brasileira de Alta

Gastronomia), cinco chefs — Be-
nedita Ricardo de Oliveira (Buffet
e Eventos Bené}, Benon Chami-

Baden Bgden, de Campos do Jordéo, éomsqa a engarrafar quatro marcas superpremium

e

plano de marketing dos
microcervejeiros, segundo Telmo
Cortes te Carvalho e Silva,
pmsidanie da ABMIC

liam (Restaurante Kayyham),
Giancarlo Marcheggiani (Terrago
Itdlia), Max Michel Darqué (Mi-
chel Darqué Café ¢ Restaurante
Zoe), e Waldeilton Gomes de Lima
(Pitisserie Dehkat 0 Leopolldo e
Bar des Arts) — vio apresentar, na
Cervejaria Continental, jantares
“beergastronfmicos” com as cozi-
nhas de diversas partes do mundo e
cervejas de microcervejarias.

Carvalho e Silva diz que as Festas
do Zhythum sdo.um primeiro passo
para a criagio do ‘costume do con-
sumo de cervejas diferenciadas en-
tre os consumidores paulistanos. Pa-
ra ele, é udo uma questio de hdbito.
“Ha 20 anos abri um sushi bar nos
Jardins, e ndo deu certo. O hdbito
era comer comida japonesa apenas
na Liberdade. Hoje, até churrasca-
rias e supermercados vendem sashi-
mis”, exemplifica.

Ao mesmo tempo que procura
conquistar o consumidor, a ABMIC
estd interessada em atrair empresa-
rios para o setor. Para o presidente
da entidade, bem estruturada, a mi-
crocervejaria € um investimento

= Cardépio d|torandado raz parte do .

Fotos: Gimar Dal'Stefa

rentdvel que pode se pagar em cerca
de trés anos. “A microcervejaria dd
certo ligada a uma restaurante ou a
uma casa noturna que consuma boa
parte da prépria produgio, mas deve
estar atenta para langar sua cerveja
também fora de sua casa de ori-
gem”, diz. Para ele, uma saida fun-
damental € passar a vender a cerveja
para outros bares e restaurantes in-
teressados em uma cerveja diferen-
ciada. Outro recurso é o mercado de
eventos. “A pritica é lucrativa e hd
muitas microcervejarias jd utilizan-
do-se desses recursos” =
ABMIC
Tel.: 3078-2659




